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Tiden er lgbet fra klimaskam
- lad os preve noget helt andet

LENE BJORN SERPA

bzeredygtighedschef i Maersk A/S og forperson for Djgfs uafhaengige ESG-panel

Et mere positivt klimanarrativ har langt stgrre potentiale til at engagere borgere,
virksomheder og civilsamfund end klimaskam, frygttale og restriktioner.

kutte kriser som krig, kriser og inflation
fylder i gjeblikket i vores faelles bevidst-
hed.
Det er helt naturligt, og det geelder og-
sé i virksomhederne. Men behovet for
klimahandling er ogs4 akut. Risikerer vi at blive
ramt af klimaresignation, fordi mere akutte kriser
stér i ke, og hvor stiller det de danske virksomhe-
der, som gerne vil fortseette i det ambitigse klima-
spor?

Maske teenker du, at klimabevidstheden er kom-
met for at blive, for klima og milje har jo ferstepri-
oritet blandt de unge. Og sd minder du dig selv om,
at folketingsvalget i 2019 jo var et klimavalg uden
sidestykke pa tveers af alle aldersgrupper. Det er
ogsa rigtigt.

Meni dag - efter coronanedlukninger, Ukraine-
krig, energikrise, inflationskrise og protester fra
landbrugetimod en CO-afgift - tyder det pa, at der
er mindre politisk medvind til klimadagsordenen.

Vi sd udviklingen allerede ved folketingsvalget
12022, hvor de sdkaldte grgnne partier mistede 11
mandater. Og ser vi frem mod europaparlaments-
valget 9. juni i ar, forudser meningsmalinger, at
den grenne gruppe mister over en tredjedel af plad-
serne.

Tilbage i 2019 var det iseer ungdommen, som
satte klimaet allergverst pa samfundets og virk-
somhedernes dagsorden. Flere nylige undersogel-
ser viser imidlertid faldende interesse for klimaet
blandt de unge.

Berlingske har for eksempel fremhzevet Dansk
Ungdoms Faellesrads demokratianalyse, som gen-
nemfpres arligt blandt 16-25-arige. 12019 var det
halvdelen af de unge, der mente, at klimaet var den
vigtigste politiske dagsorden. I 2023 var klima rg-
get leengere ned, si det kun er det vigtigste for 35
procent af de unge.

Til gengeeld er emner som gkonomi og unges
trivsel steget i prioritet. Dette kan ses i lyset af, at
etrelativt »klimapragmatisk« parti som Liberal Al-
liance har godt tag i de unge. Ifolge det seneste
skolevalg vil 30 procent af eleverneiottende til ti-
ende klasse stemme pé Liberal Alliance, ligesom
partiet ifglge en Voxmeter-maling fra februar i ar
ville legge billet ind pd knap 27 procent af stem-
merne blandt de 18-29-arige, hvis der var folke-
tingsvalg i morgen.

olitiske meningsdannere har ogsa feeldet
dom over beeredygtighedskampen. Jeg
héber dog ikke, at Bjarne Corydon far ret
isin analyse i Dansk Konkurrencerdds rap-
port tilbage i efterdret 2022.

Her skriver den tidligere finansminister, »at he-
le ESG-dagsordenen maske blot var et hgjkonjunk-
turfeenomenc. Et udtryk for mentalt overskudien
tidsalder, hvor penge var gratis, og nogle bildte sig

»I min optik har
et mere positivt
klimanarrativ
langt starre
potentiale til
atengagere
borgere,
virksomheder
og civilsamfund
end klimaskam,
frygttale og
restriktioner.«
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ind, at klassiske gkonomiske problemer var lgst én
gang for alle. For beeredygtighed - uanset, om vi
pakker detind i ESG-rapportering eller taler klima-
forandringer - er en bunden opgave for dansk er-
hvervsliv at levere pa.

Ellers udhuler vi vores fremtidige indtjenings-
muligheder.

et store spergsmal er, hvor dette skift i

meningsdannelsen om klima stiller dansk

erhvervsliv - serligt den del, der gerne

vil tage ansvaret pa sig, gribe de grenne

udfordringer proaktivt og forvandle dem
til konkurrencefordele pa lang sigt?

Hvad skal virksomhederne gore, nu hvor baere-
dygtighed og klima ikke leengere er gverste prio-
ritet hos de unge, og andre akutte kriser og dags-
ordner har overtaget den politiske opmerksom-
hed?

Tilbage i 2019 var det iseer ungdommen, som
satte klimaet allergverst pd samfundets og
virksomhedernes dagsorden. Flere nylige
undersggelser viser imidlertid faldende
interesse for klimaet blandt de unge.
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Nogle vil haevde, at erhvervslivet er ngdt til at
bekende sig til »klimarealisme«.

Det er jeg skeptisk over for. Jeg ser i stedet en
mulighed for at arbejde med et nyt og mere posi-
tivt narrativom den grenne omstilling, der hand-
ler om den feelles fremtid, som vi vil skabe og de-
le sammen. For det er ikke uden grund, at nogle
unge mister modet og stempler ud af klimakam-
pen. De er vokset op med, at de skal baere den
grenne omstilling pé deres skuldre og er i nogle
sammenhange ogsa blevet tudet grerne fulde
med dommedagsretorik.

Alt hab for en positiv samtale om klimaet er
heldigvis ikke ude. Og klimaet har méske mere
politisk puls, end vi gér og tror.

I min optik har et mere positivt klimanarrativ
langt sterre potentiale til at engagere borgere, virk-
somheder og civilsamfund end klimaskam, frygt-
tale og restriktioner. Hermed ikke sagt, at vi er
tilbage til 1990ernes ubekymrede frimarkedsli-
beralisme.

et nye narrativ skal bygge pa et solidt

fundament med hgj troveerdighed og

transparens - og vere fri for enhver form

for greenwashing, naturligvis. Men vi

skal stadig turde saette hoje ambitioner
og vise de gode eksempler frem. Og sd kraever det,
at vi ger dét, vi siger.

Ud med skltaler og ind med handling. Detkan
de rigtige politiske vaerktgjer satte skub i: Efter
indfarelse af en CO,-afgift for industrien for to ar
siden ser vi, at kurven for CO,-udslip nu endelig
begynder at knaekke.

De 42 mest klimabelastende virksomheder i
industrien har ifglge DR pa bare to ar reduceret
deres CO»-udslip med i gennemsnit 17 procent.
Det er vejen frem.

FORSTABUSINESS

»Forstd Business« er klummen for den erhvervs-
interesserede leser af Berlingske. Hvad er det,
man skal leese, hare eller se for at forstd samfundet
og erhvervslivet netop nu. Et hold af eksterne
skribenter skriver hver uge.




